Numer tematyczny: RETORYKA W MEDIACH
( pierwszy numer z 2010)

Numer będzie poświęcony zastosowaniom retoryki w mediach: radiu, telewizji, internecie, telefonii komórkowej, ew. w innych technologiach komunikacji. Proponowana tematyka artykułów obejmuje: 

1) kanony interpretacji retorycznej w świecie komunikacji wirtualnej, anonimowej i bezcielesnej (np. jak nieznajomość audytorium – podważająca jedną z fundamentalnych zasad kształtowania tekstu wg. retoryki - wpływa na formę przekazu?)

2) ethos i pathos w świecie wirtualnym (jak anonimowość wpływa na strategie autoprezentacji? Jakie emocje są komunikowane w gatunkach tekstu typowych dla nowych technologii komunikacyjnych? Jakie są funkcje emocji w takich zjawiskach komunikacji występujących w internecie, jak np. trolling?)

3) retoryka słowa i retoryka wizualna w mediach

4) nowe formy perswazji związane z nowymi technologiami komunikacyjnymi (np. kampanie społeczne w internecie; polemiki w komentarzach do blogów)
5) retoryczne konsekwencje interakcyjności w nowych mediach

6) ustalanie konwencji retorycznych w nowych gatunkach tekstu (np. blogach).
Oprócz artykułów dotyczących tematu „Retoryki w mediach”, można również nadsyłać teksty dotyczących różnych aspektów retoryki. Teksty te znajdą się w sekcji ogólnej numeru. 

Artykuły prosimy nadsyłać do 30 maja 2010. Artykuły należy sformatować zgodnie z aktualnymi Instrukcjami dla Autorów. Nie przyjmujemy tekstów, przygotowanych niezgodnie z podanymi instrukcjami. Przesłany materiał zostanie poddany recenzji naukowej. Ostateczna kwalifikacja tekstów do druku zostanie dokonana na podstawie recenzji. 
Przewidywany termin publikacji numeru – wrzesień 2010 r.

